Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach (Dz.U. 2020 r. poz. 2167 oraz z 2022 r. poz. 2185)

Zakacznik

do rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwosci
z dnia 20 grudnia 2022 r. (Dz. U. poz. 2791)

za rok 2022

» Sprawozdawca wypetnia tylko przeznaczone dla niego biate pola;

» We wszystkich polach, w ktérych nie bedq wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic pojedynczy znak mysinika (-);

» Pola wyboru nalezy uzupetnié przez wstawienie pojedynczego znaku X.

Nazwa organu sprawujacego nadzér: Minister Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej

I. Dane fundacji

1. Nazwa fundacji | KOLOROWO

2. Adres siedziby

1. Kraj: 2. Wojewodztwo: 3. Powiat:
POLSKA lodzkie Lodz

4, Gmina: 5. Ulica: 6. Nr domu:
Lodz 6 Sierpnia 5

i dane kontaktowe gNr lokalu:

8. Miejscowosc:

Lodz

9. Kod pocztowy:
90-606

10. Nr telefonu (fakultatywne):
505925927

11. Adres poczty elektronicznej:

info@kolorowo.org

12. Nr faksu (fakultatywne):

13. Adres do korespondencji (jezeli jest inny niz adres siedziby):

91-349 £6dz, ul. Gdynska 5/49

14. Adres strony internetowej (jezeli fundacja posiada strong www)
www.kolorowo.org




4. Data
3. Nr REGON: 100582915 wpisu 22.09.2008 5. Nr KRS: 0000313952
do KRS:
6. Dane cztonkéw | Imig i nazwisko Funkcja
zarzadu fundacji /
dane likwidatora | Agnieszka Woijtas Prezes Zarzadu
(wedtug Iwona Swigcicka Czlonek zarzadu
aktualnego wpisu | Agnieszka Olszewska Cztonek zarzadu
w KRS)
7. Numer NIP
fundacj 7282707776

8. Wszystkie cele | Celem Fundacji jest prowadzenie i wspieranie dziatan w zakresie:

statutowe fundacji | - Niesienia pomocy osobom lub podmiotom potrzebujacym wsparcia w jakiekolwiek sferze
aktywnosci spotecznej, zawodowej lub rodzinnej, w szczegdlnosci osobom niepelnosprawnym,
bezrobotnym lub zagrozonym utratg pracy,

- Rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego oraz rozwoju wspolnot i spotecznosci lokalnych, w tym
promocji samoorganizacji spolecznej i wolontariatu,

- Rozwoju przedsiebiorczosci, ekonomii spotecznej, promocji rownego dostepu do rynku pracy,
wzrostu konkurencyjnosci przedsigbiorstw,

- Promocji kultury, sztuki, ochrony doébr kultury i tradycji, propagowania tozsamosci regionalne;j i
lokalnej,

Rozwoju nauki, edukacji, o$wiaty i wychowania w tym dziatalno$ci na rzecz dzieci i mtodziezy,

- Ekologii i ochrony $rodowiska oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego,

- Upowszechniania kultury fizycznej i sportu oraz ochrony i promocji zdrowia oraz opieki
spoleczne;.

Naszg misja jest poprawa §wiata globalnego oraz pojedynczej jednostki poprzez prowadzenie
dziatan pobudzajacych kreatywnos¢ w réznych obszarach zycia. Mimo niewielkiego zespotu
tworzacego samg organizacj¢ - che¢ rozwoju organizacji oraz stuchanie i otwartos¢ na potrzeby
innych pozwolity nam na realizacj¢ kilkudziesieciu projektow. Wstuchujemy sie w potrzeby osob
i firm z nami wspolpracujacych i wspieramy ich doprowadzajac do realizacji swoich i ich
zamierzen. Wdrazamy w zycie zalozenia poprzez organizacje réznego rodzaju projektow
skierowanych do mlodziezy, senioréw oraz lokalnych spotecznosci.

I1. Charakterystyka dzialalnos$ci fundacji w okresie sprawozdawczym (dane odnoszq sie do faktycznie
wykonywanej dziatalnosci w roku sprawozdawczym)

1. Zasady, formy 1 zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow statutowych

W roku 2022 nie pozyskalisSmy wszystkich srodkéw finansowych, To byt trudny rok, ale udato nam si¢
zrealizowac¢ projekt z Muzeum Historii Polski, w ramach programu ,,Patriotyzm Jutra” na gre edukacyja
poswiecong gingcym zawodom.

W ramach zadania zrealizowana zostata koncepcja gry kreatywnej o charakterze edukacyjnym pt. ,,Ztota
Raczka”, poswigcona tematyce rodzimego rzemiosta — jego historii, mikro historii poszczegdlnych zawodow
1 0s0b oraz narzedzi. Prace nad prototypem gry byly prowadzone metoda design thinking’u, pobudzajaca
kreatywno$¢ oraz empatyzujacg si¢ z docelowa grupg odbiorcow. Podstawowym zalozeniem powyzszej
metody jest sam proces tworczy oraz niewiadoma — dokad poszczeg6lne etapy prac doprowadza
prowadzacych. W metodzie design thingking’u efekt koncowy moze okaza¢ si¢ sporym zaskoczeniem. Etap I
- Empatyzowanie Nasz zespol projektowy rozpoczat prace od postawienia gtownych zatozen: gra ma zostaé
poswiecona rzemiostu, ale dopiero dziatania podjete z roznymi grupami odbiorcoOw okresla konkretny watek
tego tematu, wiek potencjalnego konsumenta oraz potrzebe realizacji produktu. Postawiono podstawowe
pytania, ktore nalezato zada¢ potencjalnym odbiorcom gry: Czym jest rzemiosto? Jak powstaje rzemiosto?
Kto je robi? Dlaczego rzemiosto jest ekologiczne? Dlaczego warto kupowac u rzemie$lnika? Czy kazdy




rzemie$lnik jest starszym cztowiekiem? Dlaczego rzemiosto powinno by¢ popularne? Dlaczego rzemiosto nie
jest popularne? Gdzie rzemieslnik pracuje? Czy posiadam w domu rzecz, wykonang przez rzemieslnika? Czy
bylem kiedykolwiek w zaktadzie rzemieslniczym? Pierwsze, niepoglebione skojarzenia to: Praca ludzkich
dtoni. Od rzemiosta wszystko si¢ zacz¢to. Rzemiosto to dziedzictwo narodowe. Rzemiosto to piekno.
Rzemiosto to precyzja, cierpliwo$¢ i tradycja. Rzemiosto to ekologia. Nie wyrzucaj, napraw. Rzemiosto jest
wyjatkowe, bo tworzone przez cztowieka. Kazdy przedmiot jest inny i zaden robot nie zdota zastapic¢
ludzkich dtoni. Pojawily si¢ rowniez pierwsze odpowiedzi i pytania: Nigdy nie bylem w zakladzie
rzemieslniczym. Czym zajmuje si¢ ramiarz, a czym kaletnik? Jak pracujg rzemieslnicy? Nie posiadam nic, co
wykonat rzemies$lnik. Wstepna analiza podsuneta trop, ktory zostal obrany: grupa fokusowa spotkata si¢ z
rzemie$lnikiem, ktérego miata pozna¢, pracowac z nim, uzywajac specjalistycznych narzedzi. 1 pazdziernika
odbyt si¢ warsztat z Alicjg Debowska, repuserka. W zajeciach wzielty udziat dzieci w wieku 12-14 lat oraz
dorosli w wieku od 30 lat do 70 lat. Zalezalo nam na migdzypokoleniowej wspotpracy i rozmowach z
ré6znymi grupami odbiorcéw. Podczas 5 godzinnego spotkania uczestnicy zagrali w prosta gre — nalezato
potaczy¢ zawdd z wytworzonym produktem. Dorosli znali odpowiedzi, lecz dzieci nie poradzity sobie
samodzielnie z zadaniem. W kolejnej czesci spotkania uczestnicy mogli obejrze¢ na zywo produkty
stworzone przez repusera, cyzelera. Alicja Dgbowska kontynuuje tradycje rodzinne — przejeta zaktad do Janie
Debowskim, tacie, zmartym dwa lata temu. Wybor na pania Alicj¢ padt z kilku powodow: praktykowata u
dyplomowanego mistrza rzemiosta, posiada tradycyjne narzedzia, przedmioty wykonane przez siebie, jak i
swojego mistrza, ale rowniez jest mtoda osoba, ktora wedlug nas miata najwigksze szanse, by wejs¢ w
rokujacy dialog z dzie¢mi. Tak tez si¢ stato. Dzieci oraz dorosli wzigli udzial w warsztacie repuserskim, a
efektem ich prac byly wlasnorecznie wykonane w mosieznych blachach ramki na zdj¢cia badz obrazki.
Uczestnicy uzywali narzedzi repuserskich wedhug instrukcji pani Alicji. Repuserka byta zaskoczona
entuzjazmem oraz zaangazowaniem w dzialania wszystkich uczestnikoéw. Niewatpliwie spotkanie
poswiecone rzemiostu okazalo si¢ by¢ fascynujace, a nie nudne. Kazdy zabral do domu swo6;j wlasnorecznie
wykonany produkt. Etap Il — Definiowanie problemu Spotkanie ukierunkowato dalsze prace nad gra na
aspekt zwigkszenia Swiadomosci na temat rzemiosta wsrdd dzieci 1 mlodziezy. Ze wzgledu na dos¢ dobre
rozeznanie w temacie rzemiosta wsrod dorostych, uznalismy ze to wlasnie mtodsze pokolenie potrzebuje
wsparcia edukacyjnego w tym zakresie. ZaczeliSmy zastanawiac si¢ kim jest Swiadomy konsument
rzemiosta: - Osoba, ktora posiada cho¢by podstawowa wiedz¢ na temat rzemiosta (wie np. czym zajmuje si¢
kaletnik, a czym modystka). - Osoba, ktora wie, ze rzemiosto jest ekologiczng formg przemystu. - Osoba,
zdajaca sobie sprawe, ze warto kupi¢ drozszy, ale lepszej jakosci produkt, stuzacy dtuzej niz jeden sezon. -
Osoba, dla ktorej wazna jest jako§¢ wykonania produktu. - Osoba, §wiadomie wspierajaca drobny/lokalny
handel. - Osoba, ktorej zalezy na mniejszej produkcji $§mieci. - Osoba, zwracajaca uwage, by przedmioty,
ktore musi w ostatecznosci wyrzuci¢, byty maksymalnie naturalne i ekologiczne. Z naszych obserwacji
wynika, ze dzieci 1 mtodziez nie maja powyzszej wiedzy oraz umiejetnosci, ale za kilka/kilkanascie lat stang
si¢ dorostymi, samostanowigcymi o sobie jednostkami. Wszystko jest kwestig czasu. Na potrzeby projektu
nazwali$my t¢ grupe odbiorcow ,,Konsumentami Jutra”. Nikt nie ma pewnosci, jak bedzie wygladata
przysztos¢, jednak niektore procesy, zachodzace na Swiecie sg nieuchronne: migracje ludnosci spowodowane
ocieplaniem klimatu, kataklizmy, pozary, nawatnice deszczu, traby powietrzne, susze, brak wody, kryzys
energetyczny, gory $mieci dryfujace na oceanach lub lezace na pustyniach... Swiadomo$é¢ odpowiednich
wyboréw zakupowych w tym konteks$cie jest ogromnie wazna. ,,Konsument Jutra” to: - Osoba, upatrujaca w
rzemies$lnikach dziedzictwo kulturowe/dobro narodowe, a w dalszej kolejnosci — sprzedawcow produktow
(znajomos¢ historii i tradycji). - Osoba, ktora swiadomie dokonuje wyboréw zakupowych, ma $wiadomos¢
czego tak naprawdg potrzebuje, a co jest zbedng zachciankg (§wiadome ograniczenie produkcji $§mieci). -
Osoba, ktdéra zamiast wyrzuca¢ zepsuty przedmiot - reperuje. To rowniez osoba, ktdra korzysta z
przedmiotow uzywanych i nie wywotuje w niej to poczucia zazenowania czy wstydu (gospodarka
cyrkularna, w ktorej cykl zycia produktu jest wydtuzony a ideg jest, by konsumowany produkt byt
wykorzystany wielokrotnie. Naprawiany i odnawiany. Gdy cykl zycia produktu dobiega konca, pochodzace z
niego surowce sg poddawane recyklingowi. Powoduje to ograniczenie odpadow do minimum). - Osoba, ktora
wspiera rzemieslnikoOw, robi to rowniez po to, by nie ulegli oni wykluczeniu spotecznemu, jak jest obecnie




(ekonomia spoteczna). Etap III - Generowanie pomystow Kolejnym etapem w rozwijaniu narracji projektu
bylo catodniowe spotkanie robocze, zorganizowane 16 pazdziernika. W spotkaniu uczestniczyli: « Grzegorz
Kosson, strateg i pisarz, autor projektu skierowanego dla mtodziezy i dorostych ,,Projektowanie przysztosci”,
wspotpracujacy z Uniwersytetem Warszawskim, * Agnieszka Wojtas, wieloletni pedagog oraz nauczyciel
matematyki, chemii i informatyki w szkotach podstawowych oraz liceum (prezes zarzadu Polskiego
Stowarzyszenia Kreatywnosci). « Marta Marianska, wspottworca projektu poswieconego rzemiostu ,,Mapa
gingcych zawodow”, specjalistka w zakresie budowy marki, « Robert Kujawiak — ekspert z zakresu ekonomii,
prezes zarzadu Stowarzyszenie Portiernia Sztuki. Wysunieto wnioski z dotychczasowych dziatan: - Niska
swiadomos¢ - dzieci 1 mtodziez nie majg $wiadomosci kim sg rzemie$lnicy, jakie produkty wykonuja. -
»Wszyscy dla wszystkich”, jak w wierszu Juliana Tuwima: ,,Murarz domy buduje, krawiec szyje ubrania, ale
gdziezby co uszyl, gdyby nie mial mieszkania? A i murarz by przecie na robote nie ruszyt, gdyby krawiec mu
spodni i fartucha nie uszyt. Piekarz musi mie¢ buty, wigc do szewca i$¢ trzeba, no, a gdyby nie piekarz, toby
szewc nie mial chleba. Tak dla wspolnej korzysci i1 dla dobra wspolnego wszyscy muszg pracowaé, moj
malenki kolego” - wspotczesne dzieci i mtodziez nie do konca zdajg sobie sprawe, ze wszystkie aspekty
zycia wiazg si¢ z konkretnymi zawodami, ktore od dziesigtek lat uzupeliniajg sie, tworzac harmonijny $wiat.
A kontenery plastikowych produktéw z Chin nie powinny by¢ naszg oczywistoscia i codziennoscig. -
Edukacja poprzez zabawe - W zyciu mlodego cztowieka zabawa jest tak wazna dla optymalnego rozwoju, ze
zostata uznana przez Wysoka Komisj¢ Praw Czlowieka ONZ za prawo kazdego dziecka (Konwencja o
prawach dziecka, art. 31, ptk.1). Nic dziwnego, jak niesamowite efekty przyniosty warsztaty z Alicja
Debowska, repuserka. Uczestnicy poznali ,,prawdziwego” rzemieslnika, ktory opowiedziat swoja historie,
odpowiedziat na wszystkie nurtujace pytania, zglebit temat tworczosci za pomoca krotkiego nagrania video,
pokazatl narzedzia pracy i zdradzit tajniki zawodu. Takie spotkanie pozostanie w pamigci na dlugo. - Nauka
poprzez doswiadczenie - energia, ktdra wytworzyta sie¢ wsrod osob repusujacych ramki na zdjecia zaskoczyta
samg prowadzaca, ktora nie spodziewata si¢ takiego zaangazowania. Praca poszta wyjatkowo sprawnie,
okazalo si¢ Ze dzieci dysponuja niezwyktymi poktadami mocy twdrczych i chgci. Sg otwarci do zglgbiania
wiedzy, pomimo, ze wezesniej — przed zajeciami krzywili si¢ i brali udziat niechgtnie, nie wiedzac do konca
co oznacza stowo ,,repuser”’. Ta niewiedza i niska §wiadomo$¢ spowodowata na poczatku pewna blokade
wsrod mtodych ludzi. - Nowy wachlarz mozliwosci - uczniowie 7 1 8 klasy szkoty podstawowej uczestnicza
w lekcjach doradztwa zawodowego. Spis réznorodnych zawodow rzemieslniczych, ktorych przecietny mtody
cztowiek nie zna, mogg otworzy¢ nowe drogi rozwoju oraz wizji na przyszto$¢. Rzemiosto kojarzy si¢ jednak
dzieciom z czym§ archaicznym, niemodnym. Jego wtasciwa prezentacja moze zmieni¢ podejscie w zakresie
zainteresowania tematem. Biorac pod uwage powyzsze wnioski grupa warsztatowa ukierunkowata swoje
dziatania w stron¢ budowania narracji opartej na sytuacjach zycia codziennego, w ktorych na co dzien kazdy
z nas potrzebuje pomocy fachowca. Kierunek prac projektowych miat na celu uswiadomienie 1 nadanie rangi
znaczenia rzemiosta oraz r¢kodzieta w§rdd mtodych ludzi, rozbudzenie zainteresowania poszczegdlnymi
zawodami rzemieslniczymi oraz narz¢dziami, potrzebnymi do produkcji konkretnych przedmiotéw. Bardzo
waznym aspektem gry mial by¢ rowniez watek ekologii i odzyskiwania przedmiotow. W wyniku prac
powstata wstepna koncepcja gry, na ktorg sktadatly si¢ elementy: 1. Karty Sytuacji, czyli wydarzenia, ktore
moga zdarzy¢ si¢ kazdemu z nas, tzw. ,,z zycia wziete”, jak: budowa domu, §lub, porzadki u dziadkow,
naprawa samochodu. 2. Produkty, potrzebne do zaliczenia danej sytuacji, np. slub -> obraczki, wigzanka
$lubna, garnitur itd. 3. Karty Rzemieslnika, czyli sylwetki osob, wykonujacych dane zawody, do ktérych
nalezy si¢ zglosi¢, by zrealizowa¢ dang ustuge, np. jubiler wykona obraczki dla osoby, ktora posiada Karte
Sytuacji ,,Slub”. 4. Zetony Narzedzi i Materiatéw, niezbedne rzemieslnikom do wykonania poszczegélnych
produktéw . Koncepcja gry zostala skierowana do dzieci, uczeszczajacych do 7 1 8 klasy szkoty
podstawowej, biorgcych udzial w zajeciach doradztwa zawodowego. Nie kazdy musi zosta¢ przystowiowym
informatykiem, by dobrze zarabia¢. Konstrukcja gry ma za zadanie pokaza¢ mtodziezy mnogosé
tradycyjnych zawodow, zwigzanych z historig naszego kraju, a jednocze$nie wcigz aktualnych, bardzo
potrzebnych i po czgsci — dobrze ptatnych. Etap IV - Prototypowanie Na tym etapie prac idea gry przerodzita
si¢ w konkretny pomyst z doktadnym opracowaniem mechaniki gry, czyli jej ostateczna wersja. Od poczatku
prac nad formulg gry mocny nacisk zostat polozony na aktywne spedzanie czasu z potencjalng grupa




odbiorcow. Dlaczego? Zwykle spotkanie na ktérym zostatby przeprowadzony tradycyjny wywiad potrzeb i
oczekiwan, nie przynidstby satysfakcjonujacego rezultatu. Z naszego doswiadczenia wynika, ze w sztucznie
zaprojektowanej sytuacji w ktorej mtodziez jest wypytywana, zamyka si¢ w sobie. PostawiliSmy na dziatania
1 pobudzenie kreatywnosci oraz swobodng rozmowe podczas wspdlnych prac. Idac tym tropem
postanowili§my rozwija¢ watek czynnego dziatania, ktore symbolizujg narz¢dzia rzemie$lnicze oraz budowa
produktow. Realizacja projektu przypadta m.in. na okres poczatku roku szkolnego. Nie dalto si¢ nie zauwazy¢
wszechobecnych reklam zaje¢ dodatkowych dla dzieci i mtodziezy, a nawet targdw 1 wydarzen,
organizowanych w Lodzi w powyzszym temacie. Wyjatkowo modne wsrod najmtodszych sg zajecia z
robotyki, poswiecone budowaniu konstrukeji z klockéw Lego z uzyciem tabletow 1 matych silniczkow,
ozywiajacych konstrukcje dzieci. Na podstawie obserwacji tych trendéw powstala ostateczna nazwa gry:
Ztota Raczka. Tytut ma stanowi¢ przeciwwage dla nowoczesnej robotyki. ,,Ztota Raczka” to synonim
zestawu umiejetnosci, niezwykle przydatnych w zyciu codziennym, bez ktérych nie jesteSmy w stanie
sprawnie funkcjonowac. Stylistyka gry: zachowano retro klimat, ktéry przybral modng forme¢ kolazy.
Estetyka gry wpisuje si¢ we wspodlczesne trendy, promowane w mediach spotecznosciowych, popularnych
wsrod miodziezy. Obecnie najwigksze marki w kraju i na $§wiecie stosujg t¢ forme promocji, np. Coca-Cola
sfinansowata kolazowy mural w Krakowie, H&M i Reserved wybraly t¢ forme prezentacji ubran w
kampaniach reklamowych, Skanska reklamuje nowy budynek mieszkalny rowniez kolazowymi
zestawieniami. Mniejsze marki wzoruja si¢ na potentatach, dlatego kolaze obecne sg teraz w modzie czy
dekoracji wnetrz (np. plakaty Aleksandry Morawiak). Odbiorcami gry jest mlodziez uczeszczajaca do 71 8
klasy szkoty podstawowej. W tym wieku (13-14 lat) mtodzi ludzie biora udzial w zajeciach z doradztwa
zawodowego, podczas ktorych zastanawiaja si¢ do jakiej szkoty ztozy¢ papiery, w jakich dziedzinach czuja
si¢ kompetentne, poznaja zawody, ktére moga w przysztosci wykonywac. ,,Edukacja to zywy proces, ktory
mozna porownac z rolnictwem. Ogrodnicy wiedza, Ze to nie oni sprawiaja, ze rosliny rosna. Nie przyczepiaja
korzeni, nie przyklejaja lisci i nie farbujg ptatkow. Rosliny same rosng. Zadaniem ogrodnika jest stwarzanie
jak najlepszych warunkow tego procesu. Dobrzy ogrodnicy potrafia je stworzy¢, zli nie. Tak samo jak z
nauczaniem. Dobrzy nauczyciele stwarzajg warunki do uczenia si¢, a zli nie” — moéwi Kenneth Robinson,
brytyjski lider w dziedzinie rozwoju kreatywnosci, innowacyjnosci i zasobow ludzkich. Zajecia z doradztwa
zawodowego z wykorzystaniem gry ,,Ztota Rgczka” stawiajg na aktywizacje dzieci i nauczyciela, rados¢ ze
zdobywania wiedzy, zabawg, rozwijanie umieje¢tnosci wspotpracy lub rywalizacji (w zaleznosci od tego,
jakie reguty przyjma gracze), edukacje w zakresie 36 zawodow zwigzanych z rzemiostem i rekodzielem oraz
kilkudziesigciu narzedzi, uzywanych do pracy. Drugim waznym aspektem jest zwrdcenie uwagi na
ekologiczny aspekt rzemiosta: tworzenie przedmiotéw z naturalnych surowcow oraz kultura naprawiania, a
nie wyrzucania. Wedlug przewidywan ekspertow (raport The Future of Jobs 2020) znaczacymi zawodami
przysztosci beda te, zwigzane z przetworstwem smieci. Eksperci wymieniajg jeden z zawodow tzw. garbate
designer, czyli projektant $mieci, czyli osoba, ktéra nadaje odpadom drugie Zycie. Przedmioty stworzone
przez taka osobg majg by¢ funkcjonalne, estetyczne, wytworzone w duchu zero — waste. Zdolne do
odtworzenia jeszcze wiele razy. Gra ,,Ztota Raczka” - z zaloZzeniem kreowania sytuacji, wzigtych z zycia
codziennego, poprzez pryzmat odzyskiwania przedmiotow (sytuacje: remont mieszkania czy renowacja
pamiatek po dziadkach) - to prosta metoda pobudzania wyobrazni najmtodszych, ktorzy by¢ moze zaczna
analizowac, jak wykorzysta¢ istniejace przedmioty, czy gospodarowa¢ odpadami. Za kazdym wynalazkiem
stoi w koncu prosta potrzeba cztowieka, zwigzana z proza jego zycia. W grze ,,Ztota Raczka” trudne dla
mtodziezy tematy, jak wybor zawodu, wizja codziennej pracy w przysztosci, ratowanie planety, zostaly ujete
w lekka formute, pobudzajaca do kreatywnego myslenia i analizy. Opis gry: Gra ,,Ztota Raczka” jest gra
edukacyjng oraz pomoca dydaktyczng dla nauczyciela prowadzacego zajecia z doradztwa zawodowego.
Przeznaczona dla klas, podzielonych na zespoty grajace w grupach 2, 3 i 6-osobowych. Gra ,,Ztota Raczka”
zawiera materialy graficzne: - 6 Kart do losowania sytuacji - 6 Kart Sytuacji: Slub, Remont, Samochdd,
Przyjecie, Renowacja pamigtek, Budowa. - 36 Kart Rzemie$lnikow - 36 Zetonéw Produktow, - 72 Zetony
Narzedzi Wspoltpraca: W grze uczestniczg uczniowie klasy. To oni decyduja, czy wybierajg
wspolzawodnictwo (nie pomagaja sobie w poszukiwaniach Zetondw), czy graja zespolowo i majg wspolny
cel — zrealizowa¢ wszystkie Karty Sytuacji razem. Przygotowanie gry: 1. Wyjmij wszystkie elementy z




pudetka. 2. Rozt6z Zetony Narzedzi na lawce szkolnej — musza byé odwrécone obrazkami do dotu.
Doktadnie je pomieszaj. 3. Na $rodku tawki rozsun Zetony, robiac miejsce na Karty Rzemieslnika. 4. Karty
Rzemieslnika potasuj doktadnie i pot6z na tawce stosik kart, odwrécony obrazkami do dotu. 5. Siegnij po
Mate Karty Sytuacji — kazdy z uczestnikoéw losuje po jednej, a nastepnie wybiera tozsamg Duzg Karte
Sytuacji. 6. Gre rozpoczyna najmlodszy uczestnik. Przebieg gry: 1. Uczestnicy losujg Karty Sytuacji,
korzystajac z przetasowanych Matych Kart Sytuacji. 2. Gracze wybierajg tozsamg Duzg Karte Sytuacji.
Zapoznaja si¢ z jej trescig. Na kazdej karcie jest umieszczone wydarzenie 1 przyporzadkowane produkty,
potrzebne do jego realizacji. 3. Pierwszy gracz bierze Kart¢ Rzemieslnika ze stosu kart, utozonych na srodku
tawki. Zapoznaje si¢ z treScig Karty — ma za zadanie okresli¢, czy dany rzemieslnik posiada profesje,
umozliwiajaca mu wykonanie jednego z szesciu potrzebnych produktéw, widniejacych na jego Karcie
Sytuacji. Wersja 1: uczestnik wycigga wlasciwg Karte Rzemie$lnika — gracz zabiera ja i zapoznaje si¢ z
surowcami oraz narzedziami z ktoérych 6w rzemie$lnik korzysta w pracy. Kontynuuje gre — tym razem
odkrywa Zeton i pokaque pozostalym graczom. Zeton pasuje — zabiera go do siebie. Gre kontynuuje kolejny
gracz. Zeton nie pasuje — pokazuje Zeton pozostatym graczom i odktada odwroconym obrazkiem do dotu.
Gre kontynuuje kolejny gracz. Wersja 2: wyciaga Kart¢ Rzemieslnika, ktora nie pasuje do jego zadania —
odktada karte na spod stosu kart. Gre kontynuuje kolejny gracz. 4. Czynnosci sg powtarzane przez graczy do
momentu zebrania wszystkich Kart Rzemies§lnikow — do Karty Sytuacji gracz musi przyporzadkowac: 6 Kart
Rzemieslnikow, 12 Zetonow z Narzedziami (po 2 Zetony dla jednego rzemieslnika). 5. W momencie
odslonigcia i dopasowania wszystkich 36 Kart Rzemie§lnikow uczestnicy zaczynaja gra¢ wylacznie
Zetonami. 6. Gracz, ktéry skompletuje 1 Karte Rzemieslnika oraz 2 Zetony z narzedziami — wymienia te 3
elementy na 1 Zeton Produktu i uktada w odpowiednie miejsce na Karcie Sytuacji. 7. Gracz, ktéry zbierze
wszystkie 6 Zetonow Produktow — wygrywa. Koniec gry: Gra sie konczy, gdy wszyscy uczestnicy
skompletujg po 6 Zetondéw Produktow, umozliwiajacych realizacje wylosowanego wydarzenia. W grze nie
trzeba, ale mozna sobie pomagac — o tym decydujg uczestnicy. ETAP V: TESTOWANIE Testy zostaty
przeprowadzone na grupie fokusowej — grupie dzieci i mtodziezy, ktora brat udzial w poczatkowych
spotkaniach realizacji projektu oraz wsrod mtodziezy w jednej z todzkich szkot. Testowanie spowodowato
naniesienie r6znych poprawek (glownie tekstowych). Natomiast wigkszo$¢ uczestnikow testowania
stwierdzita, ze warto rozwijac t¢ gre o inne sytuacje, aby podczas zaj¢¢ z doradztwa zawodowego mozna
byto si¢ dowiedzie¢ o zawodach, ktore odchodza, a moze kto$ z mtodziezy bedzie zainteresowany takimi
dziataniami. Osoby doroste, ktére zagraly w wersje testowg gry stwierdzily, ze dla grupy starszej - gra bylaby
wspaniata, ale nalezalby skomplikowaé sam mechanizm gry.

W tym samym roku realizowali§my réwniez Dzien rzemiosta we wspolpracy z jednym z centréw
handlowych na terenie M. Lodzi — M1.

W mysl idei przyswiecajacej projektowi PHERECLOS w minionym roku 2022 byliSmy partnerem
konferencji realizowanej przez dzieci. Wspotorganizatorem konferencji byt £.6dzki Uniwersytet Dziecigcy
Politechniki £.6dzkiej. Patronat nad wydarzeniem objety Polska Agencja Kosmiczna, Centrum Badan
Kosmicznych Polskiej Akademii Nauk, Polska Fundacja Fantastyki Naukowej oraz EC1 — Miasto Kultury.
Wydarzanie odbywato si¢ w formie online 1 w wigkszos$ci byt przygotowany i1 poprowadzony przez uczniow
Szkotly Podstawowej nr 91 w Lodzi (z niewielka pomoca osob dorostych). Plan wydarzenia obejmowat
warsztaty: "Wiedza o Kosmosie" (Go$¢ specjalny Pani dr Natalia Zalewska z Centrum Badan Kosmicznych
Polskiej Akademii Nauk); "Media przysztosci" (Gos¢ specjalny Pani Ada Pawlak - specjalista z zakresu
sztucznej inteligencji); "Transport Przysztosci" oraz wywiad specjalny z Panem Arturem Chmielewskim
(NASA), ktory taczyt si¢ z dzie¢mi z siedziby NASA.

Nie udalo nam si¢ jednak zrealizowa¢ zadania, na ktore pozyskali§my $rodki od Powiatu Betchatowskiego i
®odki te musieliSmy w catosci zwrdci¢ (5880 PLN).

2. Opis glownych zdarzen prawnych w dziatalno$ci fundacji o skutkach finansowych




Pozyskalismy fundusze na realizacj¢ naszych dziatan w kwocie 62 188 PLN,

W tym od Muzeum Historii Polski: 22 000 zt,

Od Urzedu Miasta Lodzi w ramach (wkladow wlasnych): 2500 PLN,

Od Spotki zarzadzajacej Centrum Handlowego M1: 18 000 PLN,

Powiatu Belchatowskiego: 5880 PLN

od Zarzadu Inwestycji Miejskich: 11 808 PLN

oraz w ramach rozliczen z projektu realizowanego we wspotpracy z Polskg Szkotg w Katarze: 2000 PLN.

Wszystkie zgromadzone $rodki zostata wykorzystane na realizacj¢ zadan statutowych oraz statutowych
odptatnych.

3. Informacja o tym, czy fundacja prowadzita dziatalno$¢ gospodarcza w
okresie sprawozdawczym (zaznaczyé odpowiednie pole, w przypadku
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic¢ rubryke 5 oraz czesc II1
rubryke 3)

NIE X TAK

4. Informacja o prowadzonej dzialalnos$ci gospodarczej wedlug wpisu do rejestru przedsiebiorcow KRS w okresie
sprawozdawczym (nalezy podaé kody PKD dziatalnosci gospodarczej wpisanej do rejestru przedsiebiorcow KRS wraz z
ich opisem stownym oraz kody i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej)

Nie dotyczy

5. Czy zarzad lub rada fundacji w okresie sprawozdawczym podejmowat uchwaty (jesli tak, to nalezy dotgczy¢ odpisy
wszystkich uchwal podjetych w okresie objetym sprawozdaniem)

TAK,
Uchwata Fundacji Kolorowo z dnia 31 sierpnia 2022 r. o zatwierdzeniu sprawozdania finansowego i
merytorycznego za rok 2021

I11. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodéw

Kwota (w podziale na formy Inne formy przychodu
platnosci)
Przelew Gotowka Wartos¢ innych form przychodu
1. Laczna kwota uzyskanych (dotyczy wszystkich
przychodéw (suma punktéw a-c) rodzajéw platnosci
bezgotowkowych)

82 866,32 0,00 0,00
a. Przychody z dziatalnosci 32 380,00 0,00 0,00
statutowej
b. Przychody z dziatalnosci 0,00 0,00 0,00
gospodarczej
c. Pozostate przychody 0,00 0,00 0,00
2. Informacja o zrodtach przychodow
a. Przychody z dziatalnos$ci odptatnej | 29 808,00 0,00 0,00
w ramach celow statutowych
b. Ze zrédet publicznych ogotem, w | 0,00 0,00 0,00
tym:
- ze srodkow budzetu panstwa 0,00 0,00 0,00




- ze srodkow budzetu jednostek 0,00 0,00 0,00
samorzadu terytorialnego
c. Ze spadkow, zapisoOw 0,00 0,00 0,00
d. Z darowizn 15 180,00 0,00 0,00
e. Z innych zrodet 0,00 0,00
(omytkowe przelewy, zwroty, bank) 5598,32
3. Jezeli prowadzono dziatalno$¢ gospodarcza
a. Dochdd z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (t. Nie dotyczy
przychody z dziatalnosci gospodarczej minus koszty
dzialalnosci gospodarczej)

Nie dotyczy
b. Procentowy stosunek przychodu osiggnigtego z
dziatalnosci gospodarczej do przychodu osiagnigtego z
pozostatych zrodet

IV. Informacja o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy Inne formy kosztow
platnosci)
Przelew Gotowka Warto$¢ poniesionych kosztow

Koszty fundacji ogotem (dotyczy WSZyStklf:h

rodzajow platnosci

bezgotowkowych)

83 696,42 0,00 0,00

1. Koszty realizacji celow 30 380,00 0,00 0,00
statutowych
2. Koszty administracyjne (czynsze, | Prad: 952,00 0,00 0,00
oplaty pocztowe, telefoniczne itp.) Czynsz: 5714,15
3. Koszty dziatalnosci gospodarczej 0,00 0,00 0,00
4. Pozostate koszty 46 650,27 0,00 0,00

V. Informacja o zatrudnieniu i wynagrodzeniu

1. Liczba 0sob zatrudnionych w
fundacji na podstawie stosunku pracy
(wg zajmowanego stanowiska)

Umowy zlecenia 8 oséb.

2. Liczba 0s6b zatrudnionych
wylacznie w ramach dziatalnos$ci
gospodarczej

Nie dotyczy

3. Laczna kwota wynagrodzen
(brutto) wyptaconych przez fundacje
W okresie sprawozdawczym (wraz z
pochodnymi od wynagrodzen)

27 393,17 PLN




a. Z tytutu umoéw o prace (z
podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne swiadczenia,
Z wyodrebnieniem catosci tych Nie dotyczy
wynagrodzen osob zatrudnionych
wylgcznie w dziatalnosci
gospodarczej)

b. Z tytulu umoéw cywilnoprawnych

c. Wysokosci rocznego lub Nie dotyczy
przecigtnego miesi¢cznego
wynagrodzenia wyplaconego tacznie
cztonkom zarzadu i innych organéw
fundacji oraz osobom kierujacym
wylacznie dziatalno$cia gospodarcza
(z podziatem na wynagrodzenia,
nagrody, premie i inne Swiadczenia)

VI. Informacja o udzielonych przez fundacj¢ pozyczkach pieni¢znych w okresie sprawozdawczym

1. Fundacja udzielata pozyczek
pieni¢znych (zaznaczy¢ odpowiednie NIE
pole, w przypadku zaznaczenia pola
TAK nalezy wypetnié rubryki 2-4)

X TAK

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek Nie dotyczy
pienieznych

3. Wskazanie pozyczkobiorcow i Nie dotyczy
warunkow przyznania pozyczek

pienieznych

4. Statutowa podstawa udzielenia Nie dotyczy

pozyczek pienigznych (nalezy
zacytowac odpowiedni przepis
statutu)

VILI. Srodki fundacji

1. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych, ze wskazaniem banku w przypadku rachunku bankowego (nalezy
poda¢é dane na koniec roku sprawozdawczego)

mBank (kwota na dziefn 31.12.2023): 5 733,80 PLN

2. Kwoty zgromadzone na rachunkach ptatniczych spétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (SKOK) w
przypadku rachunku cztonka SKOK (nalezy podac¢ dane na koniec roku sprawozdawczego)

Fundacja nie dysponowata zadnymi §rodkami pieni¢znymi na rachunkach w SKOK




3. Wysokos¢ kwot zgromadzonych w gotowce
(nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)

0,00 PLN

4. Wartos¢ nabytych obligacji oraz 5. Dane o nabytych nieruchomosciach, | 6. Nabyte pozostate srodki
wielkos¢ objetych udziatow lub nabytych | ich przeznaczeniu oraz wysokosci trwate
akcji w spotkach prawa handlowego ze kwot wydatkowanych na to nabycie
wskazaniem tych spotek
fundacja nie nabyta obligacji oraz Nie dotyczy Nie dotyczy
akcji / nie objeta udzialow
7. Dane o warto$ciach aktywow i Aktywa Zobowigzania
zobowigzan fundacji ujetych we 6 553,90 PLN — na koniec roku 0,00 PLN — na koniec roku
wlasciwych sprawozdaniach finansowych | o021y 2021r.
sporzadzanych dla celow statystycznych | 5 733 g0 p|_N — na konie roku 0,00 PLN — na koniec roku
na dzien konczacy biezacy i poprzedni rok 2022 2022
obrotowy r. o r.

Fundusz zalozycielski: 3000 zi.

VIII. Dane o dzialalnoS$ci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe (ustugi, panstwowe
zadania zlecone - dotacje i zaméwienia publiczne) oraz informacja o wyniku finansowym tej dziatalnosci*

W okresie sprawozdawczym fundacja zrealizowata zadanie w ramach programu Patriotyzm jutra
organizowanym przez Muzeum Historii Polski — dotacja w kwocie 22 000,00 zt,

Otrzymali$my rowniez wsparcie w ramach ,,wktadow witasnych od Urzgdu Miasta L.odzi — 2500,00 zt oraz
zrealizowaliSmy zadanie od Zarzadu Inwestycji Miejskich w kwocie — 11 808,00 zt.

IX. Informacja o rozliczeniach fundacji w okresie sprawozdawczym

1. Z tytulu cigzacych zobowiazan podatkowych

Fundacja nie miata zadnych zobowigzan podatkowych na koniec okresu sprawozdawczego

2. Informacja w sprawie sktadanych deklaracji podatkowych

CIT8

X. Informacja, czy fundacja jest instytucja
obowiazang w rozumieniu ustawy z dnia 1 marca
2018 r. o przeciwdzialaniu praniu pieniedzy oraz
finansowaniu terroryzmu (Dz.U. z 2022 r. poz. 593,

s , . NIE X TAK
z poin.zm.) — zaznaczy¢ odpowiednie pole, w
przypadku zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic¢
czes¢ X1

! Dane powinny by¢ spdjne z danymi finansowymi podawanymi w czgsci 111 pkt 2 lit. b.




XI. Informacja o przyjeciu lub dokonaniu przez fundacje¢ platnosci w gotowce o wartosci rownej lub
przekraczajacej rownowartos¢ 10 000 euro, bez wzgledu na to, czy platnosé jest przeprowadzana jako
pojedyncza operacja czy kilka operacji, ktore wydajq si¢ ze sobg powiazane, wraz ze wskazaniem daty i
kwoty operacji

fundacja nie przyjmowata ani nie dokonywata platnosci w gotdéwce o wartosci rownej lub przekraczajacej
réwnowartos¢ 10 000 euro

XII. Informacja o przeprowadzanych kontrolach w fundacji

1. Informacja, czy w fundacji byta przeprowadzona
kontrola (zaznaczyé odpowiednie pole, w przypadku NIE X TAK
zaznaczenia odpowiedzi TAK nalezy wypetnic¢ rubryke 2)

2. Wyniki przeprowadzonej kontroli w fundacji (pozytywne i negatywne wraz ze wskazaniem podmiotu
przeprowadzajgcego kontrole)

Uwaga:

Co roku podlegamy Sprawozdaniu SOF — 5 (Sprawozdanie o wspotpracy, zarzadzaniu i dziatalnosci integracyjnej
wybranych organizacji non-profit za rok 2022 realizowanym przez GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY, al.
Niepodleglosci 208, 00-925 Warszawa

...... Agnieszka Wojtas .........
podpisy cztonkéw zarzadu fundacji*

miejscowosé, data

*podpisy cztonkéw zarzgdu fundacji zgodnie z zasadami reprezentacji okreslonymi w statucie fundacji




